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INTRODUCCIO

Tal com indica I'estudi de Chus Naharro*, un 93% de les
newsletters actuals tenen menys de 5 anys, i d'aquest
93% més del 50 tenen menys d'un any.

Es una bona oportunitat per crear marca personal a
diferents professionals, com son els curadors de
continguts, un perfil entre els bibliotecaris i els perfils

més marqueterians.

OBJECTIU

Demostrar que els perfils professionals vinculats a la
biblioteconomia, com els content curators, tenen una

oportunitat de crear marca a través de les newsletters

METODOLOGIA

Per poder fer aquest estudi s’han analitzat diferents
newsletters a través de la subscripcidé. Han estat
analitzades 40 newsltters, 20 d'elles anglo-americanes,

CONCLUSIONS

Si que s’ha demostrat que les newsletters
curades sOn una eina per crear marca personal
(aporta repercussio, difusié i fer-se un lloc al

seu sector, demostrant coneixement en el camp

Los que escribis newsletters con enlaces a contenidos
de terceros (#contentcuration), os considerais
curadores de contenidos? O marketeros y/o
periodistas? Per poder triar quines newsletters serien analitzades
@evasanagustin
@Homo Redactorus
@Jaime_Mesa
@marmanriique

19 espanyoles o catalanes i 1 francesa. en el que treballa). Perd per altra banda els

creadors no es consideren a ells mateixos, en

la majoria de casos, curadors de continguts i

s’ha considerat: per tant no busquen crear marca personal com

» Tipus d'informacio que contenia, els enllagos a curadors. Es vinculen més en altres perfils

compartits i com es presentaven aquests

@mik1977 com periodistes o creadors.
@oriolfb continguts.
e Quina vinculacio hi havia entre la feina del creador Les newsletters, per la seva adaptaci6 a
| la newsletter qualsevol format (permet text, audio, imatges,
» Que el creador s autoproclames curador videos i links en una mateixa publicacid) i pel
e Que en la descripcio de la newsletter es detallés fet que la seva lectura no demana una accié
qgue hi havia comparticio de noticies, idees o immediata, és una eina bona per a poder
Bibliografia altres continguts interessants. dedicar recursos i temps en el seu contingut.
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Les newsletters analitzades tenen totes elles
I'esquema que les definiria com a newsletters amb

contingut curat:

e Cerca i monitoritzacio de contingut especific

o Seleccio dels continguts

 Validacio dels continguts com a fiables

e Caracteritzacio en format resums, extractes o
reflexions al voltant de la publicacié compartida

o Comparticio d'aquests continguts a través de |la

newsletter

En alguns casos sén publicacions amb més d'un enllag
(entre 5i 10 la majoria de casos) a contingut extern i de
tercers. Altres tenen un sol enllac pero amb una reflexid

prévia per posar-ho en context.

Sobretot quan aquest contingut €s curat.

Les xarxes socials, al haver d'adaptar el format
a la xarxa social, no faciliten la feina de curar
contingut. | a més la seva immediatesa fa que
moltes vegades aquest contingut es perdi o no

sigui valorat com hauria de ser.

Aprofitant la rebuda que estan tenint les
newsletters aquests ultims anys, i unint-ho en
la versatilitat de les eines de correu electronic,
fa que sigui un format ideal per als creadors
que volen dedicar-se a la curacidé de continguts.

| els bibliotecaris? Si considerem que el perfil de
bibliotecari s'assembla molt al de curador, ja que els
dos assessoren sobre la informacidé més rellevant del
sector, seria una bona idea que els bibliotecaris

adoptéssin aguesta manera de comunicar.
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